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etzt ist Erntezeit fiir die
Betlis perennis, besser
bekannt als Génsebliim-
chen. Im Heilkriinter-
garten von Wala Heilmittel im
schwibischen Eckwilden
schneiden die Gértner die wei-
Be Blume knapp fiber dem
Erdhoden ab und legen sie

in Korbe. Das blithende Krant.
ist ein Bestandteil des Gesichts-
dampfbades der Wala-Marke
Dr. Hauschka. 301 Kilogramm
Géinsebliimchen baben die
sechs Girtner des Unterneh-
mens im vergangenen Jahr ge-
pfliickt, insgesamt ernteten sie
5000 Kilogramm von @her 150
verschiedenen Heilpflanzen.
Naturkosmetikhersteller wie
Wala profitieren von der stei-
genden Nachfrage nach
pfianzlichen Schinheitsmitteln.
Das Geschiift mit Cremes aus
Algen, Aloe Vera oder Apriko-
senkernil wichst seit Jahren
zweistellig. 2005 machte die
Branche in Deutschland nach
Expertenschiitzimgen einen
Umsatz vonr rund 750 Millio-
nen Euro. Dagegen stagniert
der Absatz fiir herkémmliche
Kosmetik: Im vergangenen
Jahr steigerte die Branche ih-
ren Umsatz nur vm 0,2 Pro-
zent anf 11,1 Milliarden Euro.

Den Herstellem von Natur-
kosmetik ist es gelungen, ihr
Txotenimage abzusireifen.
‘Wiihrend sie ihr Badet! frither
vor allem in Bioliden verkanf-
ten, prisentiert etwa Dr.
Hauschka seit Herbst 2005
Rosencreme und Lavendel-
Bad in einem eigenen Shop im
feinen Berliner Kaufhaus Ka-
DeWe, Inzwischen kaufen
nicht nat Gesundheitsfanatiker
Bickosmetik, sondern laut Bur
da Media. Sindie eine Kern-
gruppe von 5,8 Millionen Kon-
surnenten. Vor allem wellness-
orientierte Frauen ab 30 Jahten
wiihlen die natiitlichen Ptle-

Natur-_
kosmetik
hat ihr Exotenimage
abgelegt und sich
zum Boomsegment
der Schonheits-
industrie entwickeit.

geprodukte. ,Auch konventio-
nelle Kunden mi¢t Problem-
haut, Unvertrdglichkeiten und
Allergien wechseln zur Natur-
kosmetik®, sagt Christoph
Spahn, Geschiftsfiibrer des
Marktforschers Biovista.

An der wachsenden Zielgruppe
fir pflanzliche Pllegeprodukte’
verdienen auch andere Anbie-
ter kraftig mit. Drogericketten
wie Rossmann fithren Bickos-
metik unter der Eigenmarke
Alterra. Seit Mirz dieses Jahres
bietet der Discounter Plus un-
ter dem Namen Bliltezeit
Biopilegeprodukte an. Unter-
nehmen wie Weleda aus
Schwiibisch Gmiind sehen das

Engagement der Billiganbieter
durchaus positiv. ,Sie fungie-
ren fiir uns als Tiirdfner und
erweitern damit das Potenzial
fitr Naturkosmetik insgesamt®,
sagt Weleda-Geschiiftsfiihrer
Mathieu van den Hoogenband.

Was Weleda & Co0. viel
mehr Zrgert, sind die Trittbrett-
fahrer im Markt. Naturkosme-
tik ist kein geschiitzter Begriff
- und so mischen viele Her-
steller natiirfiche Stoffe mit
synthetischen Substanzen und
bewerhen diese als Biokosme-
tik. Fiir Experte Spahn bieten
etwa Body Shop oder Yves
Rocher nur ,Schein-Naturkos-
metik® an. Rund 50 Untermeh-
men haben deshalb das Priif-
zeichen ,,Kontrollierte Natur-
kosmetik” geschalfen. Wer hier
mitmacht, verpflichtet sich,
Tierversuche zu unterlassen,
auf die Beimischung von sya-
thetischen Duft- und Farbstof-
fen zu verzichten und die Roh-
stoffe aus biclogischem Anbau
zu gewinnen — wie im idyl-
lischen Wala-Kriutergarten. @
annetie.ruess@wiwo.de
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