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” ’"-bper Nischenmarkt Neotur
kosmetlk wird Immer in-

iwmﬂ"" terassanter. Die grofien
koenventionellen Hersteller heben
offenbor das Potenzial dleses
Marktes erkannt.

Bel den Pionleran echiter Natur
kosmetik floriert dos Geschaft
ohhehin seit Johren, denn dle
Nachfrage noch hochwertigen
Produkten ous natirlichen Roh-
stoffen (st nleht nur ungebrochen,
sandern grofer denn je. Dle Wai-
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thien auf dem Maorkt fr zertifizierts
Naturkosmettk werden neu ge-
stelit,

oot poe o
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Dem Nachfragetrend nooh echier
Maturkosmetik versuchen Immer
mehr Unternehmen und Handela-
formate gerecht zu werden. Mit
dem Elnsilsg von L'Qreal wird

Nischenmarkt mit Wachstumspotenzial

deutlich, dass Naturkosmetlk aus
der Nlache herauswichst, Nash-
dermn der fronzdsische Kosmetk-
Riese Im Frahjabr 2006 Bodyshop
Ubernommen hatte, folgie Im
Herbet der mittelstindlache fran-
zbsische Haerstaller zertfizierter
Nalurkosmetik L ahorotolre Sano-
flon Auch Yves SalntL.ourent Beau-
& will sich ob ntichatem Jahr mit
ainer Noturkosmetkserla proftie-
ren, fur die Stello Mc Cartney ihren
Nermmen glist.,
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Flr die Fioniere achier Naturkosmetlk wie Dr.
Hauschik, Weleda, Bériind/Tautropfen, Lavera,
Logona pder SontoVerde wird der klgssische
Fochhandel (Ncturkostgeschdite, Naturkosme-
tikgeschafte, Blo-Supermérkte, Reformhiiuser)
als Bihne zu klen, um der wochssnden Nach-
frage geracht zu werden und heue Kundengrup-
pen 2u bedienen, Apotheken und Drogerien
kesrnan beretts vor elnfgen Jahren fiir Firmen qls
erste zustfiziiche Vertriebskontile hinru. Dr,
Howschka stelt belsplelsweise in vislen Apothe-
ken, Weleda dartber Mincus auch In Drogerie-
markten, Auch Logona mit selner Zweltmorke
Santé und Lavera sind dort vertreten,

Infolge ainkencer Umsatze im Reformhondel,
hat 86:lind sich shenfolls fir neue Vertriehs-
wege gedffnet Mittierwslle haben die groBen
Naturkosmetikfirmen ouch Parfimerlen, Instiu-
1e und Kosmetlkarinnen f0r sich entdeckt, Anne-
matle Borling Natura! Beouty etwa geht selt
dissemn Sommer aktiv ouf Inhabergefitirte Par-
fimerien wig auf Parfirmerieketter zu.

Felie Flogship-Sdores tind Oounter
i Mobab-Koufhduse o

Ein Trend In der Vermarktung zeichnets sich Im
verganganen Jahr qls Novum ob: Dig grofen
Muarken beziehen ihre elgenen Shops In deut-
schen und suroptiischen Metropolen.

Weledd erdffivete den Relgen In Paris mitelnem
zwalgeschossigen Day Spa namens LEspace,
auf 300 Quadratmatern Fitiche. DrHouschka iet
Im Berliner Kauthaus des Westens mit elnem
Departmentstore und Bahandiungskabine pré-
gsent. Auflerdem wurde ein Counter in den hoch-
wertlgen  Parfamerledbtellungen eihigar
Karstadt-Hauser sowle bei Breuninger In Stutt-
gart, Oberpollinger in Miinehen und dem Frank-
furter Douglas-Store arsfinat, Aloe-Verg-Spaz-
afiet Sartaverde steht mit seinam Viollsortiment
{Kosmetik und Nahrungserganzung) in der
Beauté-Ablsllung der Galetles Lofayette in Ber
lIry mit den »Mitteln zum Lebene auch Im Pariser
Starmmhaus.

Auf Internationales Parkett bagab sich im De-
zember cuch dos Schwarzwider Familienun-
terhehmen Annemarie Bérlind, gemeinsam mit
sainer Naturkosmetik—TochterTczutropfen. In der
ltelieniachen Modestodt Maliond préseentiaren
Firmenichef Michae! Lindner und seing Frou Do-
niela ten Protatyp elnes neyen Konzeptes, Dos
Barind City Spa verelnigt Wellnesstempel und
Verkoufasttitte an elnem Ort (mehr dazu Saite
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