ell wach-
Aarkt ver-
ich auch
xperten

1 einig,

- Marktan-
Naturkos-
1 ein Viel-
yachsen
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hingt von
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) ab.

Der Markt fiir Naturkosmetik

er Antell von Naturkosme-
Dtik am Gesamtmarkt wird

auf 450 bis 600 Mio, € ge-
schéitzt, was einem prozentualen
Anteil von 3 bis 5,25% entspricht.
Mit Stelgerungsraten zwischen 5%
und 10%, bei einigen Herstellern
auch deutlich héher, ain deutlich
tiberproportionales Wachstum.
Experten sind sich einig, dass Ma-
turkosmetik ein Vielfaches des jet-
zigen Anteils realisieren kénnie.
Ob das gelingt, héngt Jetzten Endes
nicht nur von externen Faktoren
wie Ronjunkiur und gesamtgesell-
schaftlichen Trends ab, Entschel-
dend wird auch die Tatsache sein,
ob Hersteller und Hande] anste-
hende Herausforderungen im Be-
reich Markenfithrung und Kommu-
nikation erfolgreich l8sen.

Kein verbindliches Label

Far Bio-Lebensmittel gibt es kiare
Kennzeichnungsvarsehriften und
zusétzlich das Bio-Siegel. Ein ver-
bindliches deutsches oder europs-
isches Label fir »echte Naturkes-
metike ist dagegen nicht in Sicht,
Das Label sKontrollierte Naturkos-
metike, das die in der Arbeitsgrup-

FIRI DAY EE
fte o 1% ~oheh

pe Maturkosmetik des BDIH zu-
sammengeschlossenen Hersteller
lancierten, hal nie breite Bekannt-
heit belm Verbraucher erlangl und
wird selbst von einigen Beteiligten
oft zurilckhaliend eingesetzt, Moch
unbekannter dirfte das Ecocert-
Label sein, Einzig das Demeter-
Siegel ist vielers Verbrauchern aus
dem Lebensmittelbereich bekannt.
Auf Kosmetik auBerhalb des Na-
turkost- oder Naturkosmetikfach-
geschéfis ist es aber kaum zu fin-
den. Gleichzeitig wichst das Inte-
resse der sGrofiens am boomenden
Markt for MNatirliches: So fber-
nahm der Kosmetik-Riese 'Créal
die Firma Body Shop. Body Shop
stelt keine Maturkosmetik her,
warb aber von Anfang erfolgreich
mit dem lmage von Matilrlichkeit
und hat auch den Trend zur Mach-
haltigkeit geschickt besetzt. Ein
weiteres Mal sorgle L'Oréal for
Aufzsehen, als das Uniernehmen
mit Sanofloure einen »echtens Ma-
turkosmigtikhersteller Ubernahm,
Ftir die MNaturkosmetikhersteller
heiflt das: Sie stehen vor der He-
rausforderung, nicht nur ihre May-
kenperséinlichkeit, sondern auch
die Tatsache, dasz sie fir echie

Naturkosmetik stehen, unmissver-
st8ndlich zu kommunizieren. In
den letzten Jahren haben sich die
grolen Naturkosmetikmarken in
Verpackungsdesign und Werbuing
der gangigen Produkisprache und
geternten Asthetik, die Kunden mit
Rosmetik verbinden, angeglichen,

Profil nicht verwischen

Das sWollsocken«-Image der An-
fangsjahre konnte erfolgreich ad
acta gelegt werden. Wenp aller-
dings in Verpackung und Werbung
immer h4ufiger zu beobachten ist,
dass die Aussage Maturkosmetik
viillig vernachidssigt wird und sich
Maturkosmetikmarken bis 2ur Un-
kenntlichkeit an konventionelle
Marken angleichen, dann droht die
Gefahr der Austanschbarkeit.

Der Markt ist im {Jmbruch. Geb es

bisher wenig Berfihrungspunkte -/

zwlschen Matur- und Re!‘ormh,a_p.s‘
kosmetik, so bezeugt die sta

i Filer ViALA




MARKETING

Dekoruative Kosmetik

Sh vorwinigehidativeh setite dekorative
oigikicmotk dufklossische Farbpalet.
sehael im Sorti-
fotar, Zinah

lch. rigch
liitislippenatift 2u-

Présenz der Reformhauskosmetik auf der Fach-
messe »Vivaness, dass sich diese Trennung
langsam aufldst. Dazu tragen auch Unterneh-
mensverkdufe bei: So gehsit die Traditionsmar-
ke Tautropfen seit einigen Jahren zur Bériind-
Gruppe, Anfang des Jahres tibernahm das Un-
ternehmen Logocos (Logona, Sanie, Fitne) die
Firma Elektrobio. die mit den Marken Heligirop
und Neobio einer der wichtigsten Reformhaus-
anbieter ist.

Meue Vertriebskonzepte sollen die. Positioner
stérken, Belm Veririeb der Marke Laveré setzt
Hersteller Laverana ktinftig auf eln sBotschat:
tere-Konzept, um elne starkere Verbindlichkeit
bel Prasentation und Preisgestaltung zu ge-
wahrleisten, Auch for die Dr, Hauschka Kosme-
tilks hat Hersteller Wala eine Anderung des Ver-
triehskonzepts angekindigt und wird nur nech
an autorisierte Fachhéndler auf Grundlage von
Depotveririigen liefern. Tm Apothekenmarkt
wird das neoe Konzept bereits umaqesetzt, [
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